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โอกาสอุตสาหกรรมเซรามกิ...ในยุควิกฤตCovid-19

• สถานการณแ์ละผลกระทบตอ่อตุสาหกรรมเซรามิก จากการแพรร่ะบาด
ของCovid-19

• ผูป้ระกอบการในจงัหวดัจะรบัมือและตอ้งปรบัตวัอย่างไรใหส้ามารถ
รอดพน้วิกฤต

• คาดการณแ์นวโนม้ท่ีจะเกิดขึน้เมื่อสิน้สดุCovid-19 ในระยะสัน้และ
ระยะยาวของธรุกิจเซรามิก



1.สถานการณแ์ละผลกระทบต่ออุตสาหกรรมเซรามกิ จากการแพร่ระบาด
ของ Covid-19

ลด เพิม่

ยอดขาย สตอ๊กสินคา้ส  าเรจ็รูปมากขึน้

เวลาท างาน ตน้ทนุดา้นดอกเบีย้

คา่จา้ง วนัหยดุงาน

ขนาดกิจการ ทนุหมนุเวียน

ก าลงัการผลิต ยอดขายผ่านระบบออนไลน์

ประครองธรุกิจใหอ้ยูไ่ด ้/ปิดชั่วคราว/เปิดปิดสลบัไป/รกัษาลกูคา้เดิม











กลุ่มอุตสาหกรรมเป้าหมายภายใตย้ทุธศาสตร์การพฒันาอุตสาหกรรมระยะ 20 ปี



2.ผู้ประกอบการในจังหวัดจะรับมอืและต้องปรับตัวอย่างไรใหส้ามารถรอด
พ้นวกิฤต

• ผลักดันใหเ้กิดการเปล่ียนผ่านของอุตสาหกรรมเซรามกิและวัสดุอุตสาหกรรม ด้วยการใช้นวตกรรม มาตรฐาน และ
เทคโนโลยีทีท่นัสมัย โดยมกีลุ่มเป้าหมายเป็นผู้ประกอบการในกลุ่มอุตสาหกรรมเซรามกิและอุตสาหกรรมเช่ือมโยง
ของไทย 

• อตุสาหกรรมเซรามิกของไทยมีมลูค่าการสง่ออกประมาณ 26,000 ลา้นบาทคิดเป็นรอ้ยละ 0.01 ของมลูค่าการสง่ออก
ผลติภณัฑเ์ซรามิกของโลกท่ีมีมลูค่า 1.7 ลา้นลา้นบาท

• วสัดอุตุสาหกรรม เช่น เซรามิกสา่หรบัวสัดทุางการแพทยข์องโลกมีมลูค่ามากกวา่ 18.75 ลา้นลา้นบาท ผลติภณัฑส์ว่นใหญ่
ไดแ้ก่ ทนัตกรรมรากฟันเทียม อปุกรณอ์เิลก็ทรอนิกสท์างการแพทย ์กระดกูและขอ้ และเครื่องมือผา่ตดั

• ในสว่นของการใชง้านหุ่นยนตแ์ละระบบอตัโนมตัิอย่างง่ายก็มีปรมิาณการใชง้านเพิ่มขึน้มากกว่ารอ้ยละ 6 ตอ่ปี 
• ระบบการขึน้รูปดว้ยการพิมพส์ามมิติและวสัดชีุวภาพท่ีมีปรมิาณการใชง้านเพิ่มขึน้มากกวา่รอ้ยละ 10 ต่อปี 
• ตลาดโลกของแบตเตอรี่แกรฟีนท่ีมีการคาดการณอ์ตัราการเติบโต ของก าไรและรายไดท่ี้คิดวา่น่าจะท่าได ้(CAGR) ท่ีมากกวา่

รอ้ยละ 38.34 ในช่วง ปี ค.ศ. 2016-2024 ซึง่เป็นผลมาจากการเพิ่มยอดขายของรถยนตไ์ฟฟ้าไฮบรดิควบคู่ไปกบัการเพิ่มขึน้ของ
ผลติภณัฑอ์เิลก็ทรอนิกสส์า่หรบัผูบ้รโิภคแบบพกพา เช่น สมารท์โฟน แท็บเลต็ เป็นตน้ สว่นการเคลือบผวิดว้ยวสัดตุ่างๆ ก็มี
อตัราการเติบโตของก าไรและรายไดท่ี้คิดวา่น่าจะท่าไดป้ระมาณ (CAGR) รอ้ยละ7.93 

• แผนยทุธศามตรก์ารปรบัโครงสรา้งการพฒันาอตุสาหกรรมเซรามิก2562-2563



2.ผู้ประกอบการในจังหวัดจะรับมอืและต้องปรับตัวอย่างไรใหส้ามารถรอด
พ้นวกิฤต

• Disruption

• Digital Disruption

• Transformation

• Digital Transformation

• Innovation & technology



2.ผู้ประกอบการในจังหวัดจะรับมอืและต้องปรับตัวอย่างไรใหส้ามารถรอด
พ้นวกิฤต

การตลาด

การจดัการ

การผลิต



การผลติ

แรงงาน

เทคโนโลยี
การผลิต

วตัถดุิบ



การตลาด

ราคา

เซรามกิจาก
ตา่งประเทศ/
จีน เวีนดนาม

ตลาด
ออนไลน์

สินคา้
ทดแทน/
พลาสติก



การ
จดัการ

กบัดกั
ความส าเรจ็ใน

อดีต

ของเสีย

งานวจิยัท่ี
พฒันาต่อยอด

การจดัการ
แบบสากล



3.คาดการณแ์นวโน้มทีจ่ะเกดิขึน้เมือ่สิน้สุด Covid-19 ในระยะสัน้ และ
ระยะยาวของธุรกจิเซรามกิ

ยุค New Normal (Bill Gross อเมริกัน 2007-2009) สิง่ทีค่าดว่าน่าจะเกดิ

พฤติกรรมการซือ้และการบริโภคจะเปลีย่นไป(สนุก สะดวก สบาย)

พฤติกรรมการท างานจะเปลีย่นไป
แนวคิดเกีย่วกับเรื่องวิธีการเรียนจะเปลีย่นไป
ธุรกิจเกีย่วกับเรื่องความกลัวจะกลับมา
Socia Distancing จะกลายเป็น Normal

Online ทีย่ากจะถกู Disrupt โดย Online ทีง่่าย

Personal Brand จะส าคัญ  (trust/Choice Crisis)

จาก  iclass University


